Прочитайте пример из п. 4.2 главы 4.
Ответьте на вопросы:
1. Какую конкурентную стратегию по М. Портеру использует китайская сеть молодежной одежды?
2. Какие внутренние и внешние условия позволяют компании использовать данную стратегию?
Сформулируйте предполагаемые конкурентные преимущества китайской торговой сети и параметры ее позиционирования на российском рынке.

Китайская сеть использует стратегию фокусирования на российском рынке.
Это следует из характеристик рынка в России: потребители в основном готовы приобретать товары по адекватной цене, однако есть и сегмент покупателей, желающих носить одежду дорогую. То есть одежда должна быть на разного потребителя.
Однако компании следует очень своевременно отслеживать ситуацию у конкурентов. Работая на «чужом» национальном рынке (рынке другой страны) многое упускается (другой менталитет, культура), в результате можно упустить очень много возможностей и угроз.
Преимущества у компании пока следующие:
– развитая сеть и известное имя в мире
– возможность лояльного отношения  к ценовой политике
[bookmark: _GoBack]– широкие возможности затрат на маркетинговые исследования и рекламные кампании
